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1. Quiénes somos – Como proyectos de Cooperación suiza
en américa central (JG)en américa central  (JG)

2. Proyectos actuales (Ecomercados) (MD)

3. Conceptos de Proyectos en Pipeline (IC‐Helvetas) (JG) y 
metodología  en cadenas de valor sostenibles

4. Proyectos en cadena de cacao (Canacacao) (JB)
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Educar‐ Fortalecimiento Escuelas Rurales 
en sistemas de información  e iniciativas
Empresariales estudiantiles (HN‐GUA)

Desarrollo sostenible  (CR‐NI‐HN‐ES)
Inversion y exportación en productos sostenibles

Agro sostenible (Orgánico‐comercio justo)
Maderas certificadas

DIR – Acompañamiento a procesos desarrollo
Municipal local‐ HN –GUA

PRO‐PATUCA – Desarrollo rural integral de la zona
Maderas certificadas
Artesanías de comercio justo
Agroindustria frutas 
Turismo rural sostenible
Productos naturales (cosméticos)

De Rio Patuca (HN) (Cacao‐ Educación‐Legalidad propiedad, otros)

PRO‐CACAO (Desarrollo cadena cacao HN‐NI)

PROYECTO CHOCOLATS HALBA (PPP para desarrollo

Adaptación a Cambio Climático (PACC)

Proyecto promoción inversión y exportación
Sostenible APEXS

PROYECTO CHOCOLATS HALBA (PPP para desarrollo
de cacao de calidad‐certificado orgánico‐FLO
En HN‐ exportación a Suiza 

MERCADEO EN ZONA SECA HN 



 18 proyectos de desarrollo en 
cadenas de agro sostenible en CAg
Más de 35 proyectos 
individuales con Pymes 
sostenibles agro
 Base de empleo 8,350 familias 
 Crecimiento promedio de 10% 
anual en 6 años
 Exportaciones de comercio 
justo (FLO) mayores a $6MM /año
Mas de 15 clientes 
i i l linternacionales regulares
 Impulso a Camara de Cacao 
Fino en CR (Canacacao)
 Impulso a Ley promoción de Impulso a Ley promoción de 
productos orgánicos en CR 
 Apoyo a Movimiento Orgánico 
de CR y NIde CR y NI









HONDURAS





NICARAGUA



AGENCIAS PROMOTORAS DE EXPORTACION
Y ECOMERCADOS EN EL DESARROLLO DEL

SECTOR SOSTENIBLESECTOR SOSTENIBLE

Inversión y exportaciones
Certificacion
asesoría

Información 
y

Acceso a 

Promoción

asesoría Acceso a
mercados

Promoción 
Inversiones
y exports

Coaching
En exports
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Proyecto Descripción Aliados en
C fi i i

Inversión
E i d
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Cofinanciamiento Estimada

Pro‐Cacao Desarrollo de la cadena de valor 
cacao sostenible en Honduras y 
Nicaragua

Cosude, Helvetas, FHIA $400,000

g

Mercadeo Zona Seca HN Desarrollo de cadenas de valor 
rurales HN

Cosude, Helvetas $150,000

Pro‐Maderas Sostenibles Desarrollo de cadena de valor  Cosude, Helvetas,  $1,200,000
(Ecomercados) manufactura ligera en FSC (NI‐

HN)
Jagwood, Otros

Pro‐Artesanías de 
comercio justo

Desarrollo cadena de valor 
artesanías IFAT

Cosude, Helvetas,
Argidius

$200,000
comercio justo  artesanías IFAT Argidius

Pro‐Turismo Rural 
Sostenible

Desarrollo operadora y rutas en 
NIcaragua

AECID, Nicaraocoop, 
Cosude

$400,000

Pro‐ Frutas sostenibles Desarrollo de agroindustria Cosude, E.Holanda, $2,000,000Pro Frutas sostenibles
agroindustria

Desarrollo de agroindustria
sostenible en frutas NI‐HN

Cosude, E.Holanda, 
Helvetas

$2,000,000

Competitividad
sostenible APEXS

Promoción de exportaciones e 
inversiones en sector sostenible

CEI, APEN, AGEXPORT, 
EXPORTA, CADEXCO, 
FIDE E HOLANDA SECO

$1,000,000

FIDE, E.HOLANDA, SECO
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METODOLOGÍA DE CADENAS DE VALOR  SOSTENIBLES



Base de finca pequeña 
Unidades pequeñas de producción
Sistemas cooperativos
Mano de obra familiar
Inversión en mejoras sociales
C tifi ió i j t

1. Qué son “Productos 
sostenibles”?

Certificación comercio justo

Sostenibilidad Económica
Segmentos de mercado diferenciados
Precios estables con mínimos de mercado

Impacto ambiental positivo
‐ Lista de químicos restringinda
‐ Manejo integrado de cosechas

Clientes con ventas crecientes en USA, UE
Calidad (GlobalGAP, HACCP, BPM, ETC)
Procesos de exportación calidad auditada

‐ Zonas de hábitat
‐ Certificaciones  sostenibles 

en Europa



Resumen de certificaciones sostenibles
Green Building Council Certifica el uso de sistemas deGreen Building Council. Certifica el uso de sistemas de 
mantenimiento de temperaturas, ventilación, uso de electricidad
fluorescente, uso de materiales sostenibles, energías renovables, 
Armonía arquitectónica con el ambiente, etc.

Marine Stewarship Council. Revisa los inventarios de población
Proyectados (que sean mantenidos) el efecto sobre ecosistemas

Armonía arquitectónica con el ambiente, etc. 

Proyectados (que sean mantenidos), el efecto sobre ecosistemas
Marinos y la adecuada administración de los equipos de pesca y 
registros de localidades de pesca. (Transparencia) 

Forest Stewardship Council. Certifica que los bosques estén en manejo
Sostenible, que la explotación tenga áreas en conservación, una 
Trazabilidad en toda la cadena desde la tala hasta la transformación. La
Cert de COC certifica a los talleres o fábricas. 

The National Organic Program (NOP) develops, implements, and administers national 
production, handling, and labeling standards for organic agricultural products. The 
NOP also accredits the certifying agents (foreign and domestic) who inspect organic 
production and handling operations to certify that they meet USDAp g p y y



El Ifoam es el organismo que coordina el sistema de certificaciones en UEEl Ifoam es el organismo que coordina el sistema de certificaciones en UE
y movimientos orgánicos a nivel mundial

Biosuisse es el sello orgánico líder en Suiza, que se ha convertido 
en un standard mas exigente incluso que el de Unión Europea

Comercio justo, representado por FLO, es el sello que representa 
El sistema de cadena de cert. ambiental, social y de precios 
Favorables a los productores de primer piso

If t l ti i i t d d tIfat aglutina a organizaciones en una cartera de productos 
mas amplia que la FLO, por ejemplo textiles, artesanías, 
entre otros. 





Exportaciones de CA de café sostenibleExportaciones de CA de café sostenible
(Miles de $)

EUA UE T t lEUA UE Total

GUA 7 126 14 544 21 670GUA 7.126  14.544  21.670 

ES 721  1.030  1.750 

HN 881  6.341  7.222 

NI 3 603 8 239 11 842NI 3.603  8.239  11.842 

CR 4.003  4.518  8.522 

16.333  34.673  51.006 

Fuente: Cims 2008



Exportaciones de las principales cadenas agro sostenibles en CA

Café (CA)                             51,000

Exportaciones de las principales cadenas agro sostenibles en CA 

Piña md2    FLO y O           $5,200
Mora CR      O                          900
Cocoa CR                               1,732
C NI 2 310Cocoa NI                                2,310
Ajonjolí NI                           11,300   
Miel NI                                      192
Semilla de marañón (HN) 40Semilla de marañón (HN)        40
Cocoa HN  192
El Salvador Organics 800
Banano (FLO) 6 910Banano (FLO)                       6,910
Azúcar de caña                    8,000
Otros                                     1,000

Total  estimado 2008      $89,576

Fuente: Ecomercados



Importaciones de Banano FLO en Europa
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Criterios de posicionamiento EM dentro de las cadenas

1. Cooperativas con carácter asociativo de pequeños productores
2. Capacidad gerencial y de coinvertir
3. Demandas identificadas de exportación O+CJ (clientes específicos)
4. Potencial y oportunidades para mejorar precios * volumen   
5. Posibilidades en valor agregado (mejoramiento product‐márgenes/kg)
6. Visión de cadena a diferencia de programas de apoyo técnico

O O S S S COO S O C O7. OBJETIVO: IMPULSAR EMPRESAS COOPERATIVAS DE EXPORTACION
EXITOSAS



PROCESO DE FORMULACION PROYECTOS DE NEGOCIOS SOSTENIBLES

Recomendaciones de
Consultoría  análisis de

PROCESO DE FORMULACION PROYECTOS DE NEGOCIOS SOSTENIBLES

ESCOGER MODELO DE
Cadena de valor 

Conclusiones del

CADENA  A APOYAR

Conclusiones del
Taller de validación 
De cadena de valor

Base 
productores
pequeños

PROYECTOS
Percepción de ICCA en 
reuniones bilaterales con 
líderes de la cadena

Cooperativa 
de 2do piso

Clientes
Locales, UE, 
EUA

DE FORTALEC.
CADENA DE 
VALOR 

Reuniones clientes  en 
Europa – Estados UnidosEuropa – Estados Unidos ‐
Local



CACAO (NI)

• Prioridades de cadena en el área productiva
• Necesidad de establecer mejor productividad/ha
• RITTER‐DED enfocados en secadores‐fermentación
• IICA‐Austria‐GTZ con proyectos en secado‐capacitac• IICA‐Austria‐GTZ con proyectos en secado‐capacitac.
vacío en mejoras productividad
• Noruega‐Catie con limitado alcance del proyecto PCC
• Vacío en establecimiento de viveros clonales en
cooperativas‐clave para subir productividadcooperativas‐clave para subir productividad
• Vacíos en el financiamiento de capital de trabajo
para acopio (Necesidad de financiar plantaciones)

• Diferencias grandes de productividad entre 
plantaciones técnicamente correctas y lasplantaciones técnicamente correctas y las 
plantaciones campesinas naturales 
• Alto potencial de impacto de introducir clones 
productivos‐resistentes (200 kg/ha – 1,200 kg/ha)
• Necesidad de certificar otras cooperativas en• Necesidad de certificar otras cooperativas en 
Matagalpa (orgánico + flo) 
• FLO ha sido lento en ajustar los precios de la norma
versus aumento rápido en los precios de bolsa
y en las negociaciones privadas (Baja imp FLO)y en las negociaciones privadas (Baja imp.FLO)
• Principal cooperativa después de Cacaonica en
Matagalpa: La Campesina (122 prods)
• Interesante diag‐cert FLO en La Campesina para
valor agregado (Chocolates Castillo del Cacao) envalor agregado (Chocolates Castillo del Cacao) en
esquema de maquila (80TM/año en chocolates)



ESQUEMA ECOMERCADOS EN CADENA VALOR CACAO (NI)

PRODUCCION PROCESAMIENTO CLIENTES
‐EXPORTACION

COOP. LA
CAMPESINA
122 PRODS

(Cliente Final)
(Artesanos)
$ /k

122 PRODS
80TM (O) MAQUILA 

FELCHLIN
(SUI)

$4.5 /kg
FINCA AMISTAD
(CR)‐NI‐HN‐PAN

COOPERATIVA
RIOS AGUA VIVA

160 PRODS ALCE NERO160 PRODS
120TM (O)

ALCE NERO
(ITALIA)
O‐FLO

Valor FOB
De $3.65 / Kg

CSF
(CA)

RITTER 
SPORT (ALE) / g

CACAONICA
(O+FLO)

280 PRODS

400 TM

280 PRODS
300 TM



POSICIONAMIENTO DE ECOMERCADOS DENTRO DE LA CADENA (NI)

PRODUCCION PROCESAMIENTO
‐EXPORTACION

CLIENTES

A. Desarrollo productos
de coberturas La Campesina

COOP. LA
CAMPESINA D

H de coberturas La Campesina
en O

B. Prospección de clientes
en coberturas

CAMPESINA
122 PRODS
80TM (O) MAQUILA 

FELCHLIN
(SUI)

A

C
E F

H

C. Esquema de maquila
La Campesina‐Felchlin

D.    Centros de acopio, 
fermentación y secado (3)

FINCA AMISTAD
COOPERATIVA
RIOS AGUA VIVA

160 PRODS

(SUI)

B

C

fermentación y secado (3)
E.     Viveros clonales en La

Campesina
F. Diag. y Cert‐FLO  La

160 PRODS
120TM (O)

ARTESANOS
CHOCOLATIERS

DIRECTO

G

Campesina
G.    Viveros clonales (7)
H.    Programa de crédito para

acopio en La Campesina

DIRECTO
RITTER SPORT RITTER 

SPORT (ALE)
400 TMI acopio en La Campesina

I.      Proyecto de género en
secado‐fermentado en 
Waslala (Biodiversity)

I
CACAONICA
(O+FLO)

280 PRODS
300 TM300 TM





www.ecomercados.orgg


