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1- Ubicar nuestra posicion en el negocio

* Funcidn en la cadena (posicion)

* Vinculacion en la comercializacion
2- CoOmo estoy posicionadaen la cadena

» Empresaindividual

 En unaorganizacion de productores
(integracion horizontal)

 Enunaorganizacion productiva mas
amplia (integracion vertical)

3- Dindmicas de la cadena — producto
e Poder en lacadena
e Ubicaciones de la cadena

« El producto
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e Encadenamientos con  Plataforma de servicios
otras cadenas — Financiamiento
e Competitividad y — Apoyo técnico: costos,

cooperacion calidad
— Organizacion gremial: — Desarrollo de productos

auto regulaciéon — Investigacion de

. ., . Mer
— Organizacién regional: ercados

bajar costos /1o — Capacitacion empresarial
ambiental — Tecnologias
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Con quién coopero?

« Mapeo funcional de los actores
« Mapeo organizacional: integracion horizontal y vertical
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Upgrading: vigencia en la cadena

« Serefiere alos diferentes tipos de cambios que
las empresas individual o colectivamente pueden
desarrollar para mejorar su posicion competitiva
en las cadenas

— Upgrading del producto: hacia formas mas
sofisticadas

— Upgrading de procesos:. mayor eficiencia,
mejor uso de recursos

— Upgrading intra cadena: acceso a
oportunidades dentro de la cadena; mas
funciones

— Upgrading inter cadenas: las empresas aplican
SuUs competencias en otras cadenas
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